" Marketing-Kennzahlen
- Etappen 1 — 37: Marketing-Portrats
- Konzept & Erscheinungsbild
Teilnehmer/Zielgruppen
Marl iInteresse

Bilanz nach 37 von 37 Etappen

000 TOUR




Realisierte Etappen 2019

17.03. Meschede 8./9.11.19 Kassel, im

31.03. Miilheim-Karlich;-.. ath dez Einkaufszentrum
Gewerbepark 4 N ae 15./16.11.19 Paderborn,

31.03. Monheim & ein % im Stdring-Center
o , Vies i 01.12.19 Remscheid,
07.04. Bergheim, 1 City

12.05. Bad LaaspliCwmss®™ g} = | 08.12.19 Hofgeismar
18./19.05. Soest, Bordetag. 14..09.19 Manl, 2 Malrler 14.12.19 Mayen, Markt
25.05. Kierspe, £ - See-Biathlon 15.12.19 Attendorn

Challenge 15.09.19 MG-Eicken 21.12.19 Liidinghausen
22.09.19 Lingen, City 29.12.19 Bad Hersfeld

02.06. Siegburg

04./05.10.2019 Wildau, im 05.01.20 Hamburg
A 10 Center

25.10.19 Velbert, City

27.10.19 Holzminden, 3.

City-Biathlon

02.11.19 Herne, City

03.11.19 Wittlich, Markt

Biathlon-Tour-Etappen 2019

000 TOUR




* 176 Tages- oder Mehrtagesveranstaltungen

* Ca. 85.000 Mitmacher

* Ca.12.000 Wettkampfer

* Ca. 5-6 x so viele Zuschauer wie Mitmacher

* Mehr als 1.500 nachvollziehbare Medienberichte
Aus Press dio, TV und Internet

* Ca. che auf biathlon-tour.de

Kennzahlen Biathlon-Tour
GESAMT (2015-2019)

SIATHLO
000 TOUR




B Tages- oder Mehrtagesveranstaltungen

Ca. 18.000 Mitmacher
Ca. 3.000 Wettkampfer LINK

Ca. 7-8 x so viele Zuschauer wie Mitmacher
Ca. 500 nachvollziehbare Medienberichte

Verbreitung (Al orer) > 20 Mio

Ca. 80.000 Seitenbesuche auf biathlon-tour.de LINK

Kennzahlen Biathlon-Tour
nach 37 von 37 Etappen 2019

SIATHLO
000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/tourstationen/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/rankingsieger/2019-2/detour-rangliste-2019/
http://www.biathlon-tour.de/

Verkaufsoffener Sonntag im Tibarg-Center (Hamburg-Niendorf)

Ca L] 5 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark
[=i-i-1<7 ca. 8 X so viele wie Mitmacher Getinges Emiommen

n Niendorfer Blatt, Tibarg-Magazin, Centerzeitung

37. Etappe: 05.01.20 Hamburg _
LINK zum Etappenbericht 000 TOUR



https://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-37-etappe-in-hamburg/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Verkaufsoffener Sonntag, Stadtmarketing e.V., Innenstadt

Ca- 500 hm]g%?;%m Igt{gE Se
/3 83

ca. 10 x so viele wie Mitmacher LTl

ersfelder Zeitung, HNA, Osthessen News,
adtTV, Stadtmarketing, Stadt Bad Hersfeld,

Bewertung

36. Etappe: 29.12. Bad Hersfeld TOP 2 1HaRpe
Osthessen LINK aat .I.OUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-36-etappe-2019-in-bad-hersfeld/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

N, 7,8 ;“.

L

Winterdorf auf dem Marktplatz (Innenstadt)
ca. 400 o e

66 16 @

kein Biathlon-Interesse

ca. 9 x so viele wie Mitmacher Gerincat Sintormen

Vor- und Nachberichte in Westfalische Nachrichten, Dulmener Zeitung,
Allgemei rRadio"Kiepenkerl, Ludinghausen Marketing, Westfalenblatt

35. Etappe: 21.12. Ludinghausen
Miinsterland LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-35-etappe-2019-in-luedinghausen/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
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Werbegemeinschaft zum Verkaufsoff. Sonntag vor Allee-Center

Ca u 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

50 24 Q

arinteresse: o viele wie Mitmacher in iabign neress

andkurier, Lokalplus, Westfalenpost,
orn, Schwimmclub sw, Radio Sauerland

34. Etappe: 15.12. Attendorn —
Sauerland LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-34-etappe-2019-in-attendorn/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

MY-Gemeinschaft zum Weihnachtsmarkt auf dem Marktplatz

Ca u I O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

86 60 (D

ca. 10 x so viele wie Mitmacher R Srace

ochenspiegel, Blick aktuell, Rhein-Zeitung,
neinschaft, Mayen am Wochenende, Stadt Mayen

Bewertung

33. Etappe: 14.12. Mayen R S
Eifel LINK o060 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-33-etappe-2019-in-mayen/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Stadt Hofgeismar zum Weihnachtsmarkt, Ful3gangerzone

Ca u 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

52 24 @

“[=io1o15) ca. 7 x so viele wie Mitmacher ER b recis

A, Hofgeismar News, OWZ am Sonntag,
geismar, Weihnachtsmarkt-Flyer, RTL-Hessen

32. Etappe: 08.12. Hofgeismar —
Nordhessen LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-32-etappe-2019-in-hofgeismar/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

ISG Alleestral3e, zum verkaufsoff. Sonntag, Alleestral3e (City)

Ca u I O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

71 24 @

ca. 7/ x so viele wie Mitmacher Kol Eathiog interesas

Remscheider Generalanzeiger, Radio RSG, Berg. MP
oelles, Remscheid live, ISG Alleestralle,

31. Etappe: 01.12. Remscheid T \
Bergisches Land LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-31-etappe-2019-in-remscheid/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Brauerei Konigshof zur Nacht bei Kerzenschein, Neumarkt (City)

Ca u 5 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

32 @

ca. 8 x so viele wie Mitmacher kein Biathlon-Interesse

geringes Einkommen

Vor- und Nachberichte in Westdeutsche Zeitung, Rheinische Post, KR-one,
Wochent

30. Etappe: 23.11. Krefeld e~
Niederrhein LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-30-etappe-2019-in-krefeld/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Sudring-Center, Ladenstral’e, zentrale Eventflache

Ca 8 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

Q

nteresse: so viele wie Mitmacher in iabign neress

Westfalische, Westfalenblatt, Radio Hochstift,
derborn am Sonntag, OWL am Sonntag

29. Etappe: 15./16.11. Paderborn
Ostwestfalen LINK = e 2],



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-29-etappe-2019-in-paderborn/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Kostenlos mitmachen! Jetzt anmelden! |

dez Einkaufszentrum; Eventflache in der Ladenstralie

Ca ] 8 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

100 @

<~ [==icl= ca. 5 x so viele wie Mitmacher kein Biathion-nteresse

A, Kassel live, Wildwechsel, dez Webseite,
er-Zeitung, extra tipp, lokalo 24,

28. Etappe: 8./9.11. Kassel _
Nordhessen LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-28-etappe-2019-in-kassel/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Stadtmarketing e.V. zum verkaufsoff. Sonntag, Marktplatz

Ca u 4 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

G Q

3. 8 X so viele wie Mitmacher kel Btathlar tofces

sfreund, Amtsblatt, Eifelzeitung, Mosellandtourist.,
Ich, Rundschau, Wochenspiegel, Die Woch

27. Etappe: 03.11. Wittlich
Moseleifel LINK

000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-27-etappe-2019-in-wittlich/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
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City-Center, zum Martini-Lauf-Samstag vor dem City-Center

Ca u 3 5 O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

4 16 @

arinteresse: o viele wie Mitmacher in iabign neress

Herne, waz, Westfalenpost, Radio Herne
Ikompass, Westfalische Rundschau,

26. Etappe: 02.11. Herne
Metropole Ruhr LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-13-etappe-2019-in-wenden/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Stadtmarketing HOL, Marktplatz rr————
einkommensstark
ca. 40 x so viele wie Mitmacher Kal Ratniorenics dass

Vor- und Nachberichte in Tagesanzeiger HOL, Antenne Niedersachsen,
Wes News, Wildwechsel, Stadtmarketing, TAH live

Bewertung

25. Etappe: 27.10. Holzminden i ail
SIATHLOI

Weserbergland LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-25-etappe-2019-in-holzminden/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Velbert Marketing, Moonlightshopping, Platz am Offers (City)

Ca L] 5 O O hohes Eialhlonflntterﬁsse
64 40

ca. 10 x so viele wie Mitmacher Kol Eiatnionisies s

Vor- und Nachberichte in Westdeutsche Zeitung, waz, Stadtanzeiger, IKZ,
Radio Nex Loupertipp, Stadtsportbund, Velbert Marketing, Skifreunde

Bewertung
24. Etappe: 25.10. Velbert o o cove
Bergisches Land LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-24-etappe-2019-in-velbert/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

A10-Center, Ladenstrale, zentrale Eventflache

Ca u 8 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

120 @

Interesse. X SO viele wie Mitmacher kein Biathion-nteresse

Ische Allgemeine Zeitung, Markische Oder-Zt.,
enburg, Radio Potsdam, A10-Center,

23. Etappe: 4./5.10. Wildau -
Brandenburg LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-23-etappe-2019-in-wildau/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

e ﬁ'{;ﬁi‘-—g 3

e

LWT GmbH, zum Stadtfest am neuen Rathau
Ca n 450 hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

. Q

Jerinteresse: 50 viele wie Mitmacher oL s

N: ar Tagespost, Emsland News, Emsland.com,
VT-Flyer, KSB, Ems-Vechte-Welle

22. Etappe: 22.09. Lingen
Emsland LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-22-etappe-2019-in-lingen/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

: i

e
A R,

Werbegemeinschaft Eicken; Marktplatz zum Herbstfest

Ca u 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

S7 48 Q

S < . ca. 7 x so viele wie Mitmacher kein Biathion-Intoresse

1einische Post, Lokalbote, Meine Woche,
2l In Eickener Sache, Stadtmarketing MGMG

21. Etappe: 15.09. M'gladbach S
Niederrhein LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-21-etappe-2019-in-moechengladbach-eicken/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Centermanagement Marler Stern; Creiler Platz am City-See
60 T

ca. 35 x so viele wie Mitmacher

kein Biathlon-Interesse
geringes Einkommen

olTV (Video), Marler Zeitung, Vest News,
, Marl.de, Nachbericht des BM
TOP 3-Etappe

20. Etappe: 14.09. Marl i
Metropole Ruhr LINK 000  TOUR

LV

Bewertung



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-20-etappe-2019-in-marl/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

o

Rheinische Post; Marktplatz zum Nightshopping

Ca L] 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

55 36 (D

- ca. b x so viele wie Mitmacher K Ry Jnicies 6

RP-Biathlon Webseite, RP-Sonderveroff. 4-Seiter |,
RP-Titelseite, RP-Lokalsport, RP-Nachbericht

19. Etappe: 13.09. Goch _ \
Niederrhein LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-19-etappe-in-goch/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Mesumer Kaufleute; Ortskern zum Dorffest hohias BlathlGnE\Ttaneess:

einkommensstark

132 @

ca. 20 x so viele wie Mitmacher Kol e thIo iine &5

\ Ejnsterlénder Volksblatt, Wir in Steinfurt,
erland.de, Mesumer Kaufleute, Stadt Rheine

Bewertung

18. Etappe: 08.09. Rheine-Mesum TOP 7-Etappe
Munsterland LINK LR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-18-etappe-in-rheine-mesum/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Stadtmarketing; zum Stadtstrand auf dem Marktplatz — rones sisthion nteresse

einko@ensstark
ca. 20 x so viele wie Mitmacher Kalh Elatnion Jnicas 6

eue Westfalische, Westfalenblatt, Brakel news,
1stift, Westfalische Hanse, Stadt Brakel

Bewertung

16. Etappe: 25.08. Brakel I0PS-Ernpe
Ostwestfalen LINK 008  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-16-etappe-2019-in-brakel/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Stadtmarketing e.V., Rathausplatz (Innenstadt)

Ca u 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

~ Staf 32 Q

Jerinteresse: 50 viele wie Mitmacher oL s

N: der Zeitung, Kreiszeitung, Findling
Heute, Schutzenkorps, Stadtmarketing

15. Etappe: 24.08. Walsrode -
Sudl. Luneburger Heide LINK BTY e /-T0~1



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-15-etappe-2019-in-walsrode/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Reliance

A

Citymarketing, Kanu-Biathlon zum Wasserstadt-\WWochenende
32 vy B s

ca. 15 x so viele wie Mitmacher @

kein Biathlon-Interesse
geringes Einkommen

Vo n Grafschafter Nachrichten, Lingener Tagespost,
Sonntagszei 1S-Vechte-Welle, Geopassage, Citymanagement

14. Etappe: 17.08. Nordhorn T \
Grafschaft Bentheim LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-14-etappe-2019-in-nordhorn/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Wendener Sommer, Gemeinde Wenden, Hauptstrale

Ca n 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

50 24 @

=1 € - ca. 7 x so viele wie Mitmacher K Ry gniciesss

vV estfalenpost, Sauerlandkurier, focus, Lokal plus,
land, Gem. Wenden web, Gem. Wenden FB

13. Etappe: 07.07. Wenden
Sauerland LINK

000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-13-etappe-2019-in-wenden/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

nnnnn

Fronhof / Innenstadt, Solinger Stadtmarketing

ca. 400 |

65 36 (:)
> - ca. 6 x so viele wie Mitmacher kein Biathlon Interesee

geringes Einkommen

inger Tageblatt, Rheinische Post, Westdeutsche Zt
Solingen-I! Jdio RSG, Solingen.de, W.I.R. Werbegemeinsch.

Bewertung

12. Etappe: 06.07. Solingen 10P.Lo:Esappe
Bergisches Land LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-12-etappe-2019-in-solingen/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

FANAT) ST ""\

7 hulen Lebenlemen ! ’
ting Talente. Mit ung
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Stadt Wernigerode, Schierker Feuerstein Arena

Ca " 4 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark
-- Q
Jerinteresse: 50 viele wie Mitmacher keln Biathlon-Intorasso

N. imme, Harzinfo, Radio Brocken, MDR,
wernic eb & fb), NSV Wernigerode,

Bewertung

11. Etappe: 15.06. Schierke i
Harz LINK 008 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-11-etappe-2019-in-schierke/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

]

aaa

. .
k

A
Sty
. T By,

Braunlage Tourismus & Marketing GmbH, Braunl. Neue Mitte

ca. 500 |

7?__ 24 (:!

a. 7 x so viele wie Mitmacher il Blatlon nted 6666

geringes Einkommen

Goslarsche Zeitung, harzinfo.de, braunlage.de, Radio
an, GZ live, Harzkurier,

Bewertung
TOP 13-Etappe

10. Etappe: 08.06. Braunlage
Harz LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-10-etappe-2019-in-braunlage/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

3. Biathlon-Tag auf dem Siegburger Marktplatz
Stadtsportverband Siegburg
ca. 300

: - Staf 28 Q

eresse. 3 X s0 viele wie Mitmacher coin - orese

geringes Einkommen

- b v\\
il

T1. ir Ische Anzeigenblatter, KStA Siegburg,
General: de, Stadtsportverband Siegburg, Hellas Siegb.

9. Etappe: 02.06. Siegburg
Rhein-Sieg-Kreis LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-9-etappe-2019-in-siegburg/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Oben an der Volme Biathlon-Challenge im VolmeFreizeitPark
Leader plus ,Oben an der VVolme*, Staffel ,Laufen/SchieRen " enkommenssiark
_ eams, mit Anm.), Publikumsschiel3en: 200
Jerinteresse: 0 viele wie Mitmacher KO o Jriufass
2N hagener Zeitung, Radio Markischer Kreis,
come fb: ASV Kierspe, Feuerwehr Kierspe u.a.

Bewertung

8. Etappe: 25.05. Kierspe IOFEEtapRe
Markischer Kreis LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-8-etappe-2019-in-kierspe/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
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Zum Bordetag, Soest Marketing GmbH, Innenstadt

ca. 1000
140

hohes Biathlon-Interesse
einkommens stark

ca. 7 x so viele wie Mitmacher e (R

geringes Einkommen

‘Nachbe In Soester Anzeiger, Hellweg Radio, WMS Soest GmbH,

Bewertung
7. Etappe: 18./19.5. Soest IaP S Eanpe
Westfalen LINK 066  TOU=

SIAT HLOI!



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-7-etappe-2019-in-soest/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
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Gewerbefest, TKS Bad Laasphe GmbH, Innenstadt
ca. 400 hobas latis sy

6 32 @

kein Biathlon-Interesse

----- ca. 7/ x so viele wie Mitmacher geringes Einkommen

- nd Nachberichte legener Zeitung, IKZ, Radio Siegen, Westfalen Post,

Wittgenstein landportal, Stadt Bad Laasphe (web, fb), Tambiente

Bewertung
TOP 12-Etappe

6. Etappe: 12.05. Bad Laasphe . s
Wittgenstein LINK 000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/nachbericht-zur-6-etappe-2019-in-bad-laasphe/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

~ F

;;;;

Citybiathlon der Stadt Bergheim zum Fruhlingsfest
Citymanagement, Staffelwettkampf ,Laufen/Schiel3en®

s Biathlon-Intert
eeeeeeeeeeeeeee

/6 in 19 angemeldeten Staffeln; Publikumsschiel3en: 300
ca. 11 x so viele wie Mitmacher kein Slation neresse

1 Nachberichte Rheinische Anzeigenblatter, KStA, Sonntagspost,
Bergheim-TV, Re rtbund, Stadt Bergheim, Online-Zeitung,

Bewertung

5. Etappe: 07.04. Bergheim T“”-Etﬂpﬂe
Rhein-Erft-Kreis LINK 000 -,-OUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-5-etappe-2019-in-bergheim/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Stadt Dulmen zum Fahrradmarkt auf dem Marktplatz

Ca 3 O O hohes Biathlon-Interesse
- einkommensstark

50 __.24 @

ca. 5x so viele wie Mitmacher kein Biathion-Interesse

geringes Einkommen

Ve in Diilmener Zeitung, Westfalische Nachrichten,
Streiflichter <erl, Dulmen Marketing, muensterland.de, TSG Da.

4. Etappe: 06.04. Dulmen _ A
Munsterland LINK 'YY TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-4-etappe-2019-in-duelmen/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

) APOTHEKE

Gewerbeparkfest vor Intersport Krumholz

Ca " 3 O O hohes Biathlon-Interesse

einkommensstark

30 @

eresse. 4 x so viele wie Mitmacher kein Biathion-nteresse

z werbepark Journal, Blick aktuell, Rheinzeitung,
localboc ., muelheim-kaerlich.de, skiverband-rheinland.de

3. Etappe: 31.03. Mulheim-
Karlich, Rheinland LINK 000  TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-3-etappe-2019-in-muelheim-kaerlich/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Fruhlingsfest, Innenstadt, Stadtmarketing Monheim
ca. 400 o =
72 16 Q
erinteresse: so viele wie Mitmacher SRR

A lkompass (\VVor- und Nachbericht), Rheinische
Post, R ), NRZ, Wochenpost, monheim.de

Bewertung

2. Etappe: 31.03. Monheim/Rhein 10F LEanpe
Kreis Mettmann LINK g SIATFIL O}



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-2-etappe-2019-in-monheim-am-rhein/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Fruhlingsfest, Innenstadt, Stadtmarketing Meschede
ca. 350 RGBT o
'~1- = ca. b x so viele wie Mitmacher Gonnbes Einkommen

Ve in: \Westfalen-Post, Sudwestfalen-Nachrichten, HSK akt.,
Sauerland erland, meschede.de, Stadtmarketing Meschede

1. Etappe: 17.03. Meschede e =
Hochsauerland LINK 000 TOUR


http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourberichte/etappenberichte-2019/nachbericht-zur-1-etappe-2019-in-meschede/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/

Pro Etappe unterstutzt die Biathlon-Tour die Etappengastgeber
mit einem individuellen Paket aus DIN A5-Flyern und

DIN A2-Plakaten.

Im bisherigen Tourjahr 2019 summiert sich dieses Marketing
Auf ca 100.000 Flyer und ca. 4000 Plakate.

Die Marketinginstrumente werden von den Etappengastgebern

Blst du berelt fur deme vor Ort eingesetzt. Einige Gastgeber stellen ein zusatzliches
Budget fur den Druck zur Verfugung, damit sie hohere
\\enge Stuckzahlen erhalten. Manche konzentrieren sich auf eines

der beiden Produkte (Flyer oder Plakate)

Einfach mitmachen
Keine Voranmeldung notwendig
Spontan ins Biathlon-Duell starten

Der Etappensieger qualifiziert sich fiir das Finale in der Chiemgau-Arena
in Ruhpolding und gewinnt das Trainii np bei Olympiasi Fritz Fischer.

BIA‘I’HLONW
000 TOUR 4

Der Etappensieger gewinnt das e
Wochenende im BiathlonCarp Fritz Fischer
SDO h I (Nd"Dm:l‘wtn

Braunlage ‘% BIATHLON
Samstag, 8. Juni, 11-18 Uhr 'R | e O
Neue Mitte = ; z

Infos unter: www.biathlon-tour.de

n-tour.de

Bist du bereit fiir deine
Biathlon Challenge?

So geht's

Braunlage 4
Samstag, 8. Juni, 11-18 Uhr  'Braunieee
Neue Mltte

Durchfiihrung und Projektieitung: inMOTION Agentur & Verlag e K. www.biathlo

Folge uns Finden Sie fhre Euro Repar Car Service
EURO REPAR [EJ semocommcse markenunobhangige Werkstoft  atohaus Rabbin Avtorrend Deipenau GmbH

CAR SERVICE 47520 Osterode amHarz - 38644 Goslor
- ) © nstgameem eurorepar.de Fon 05522-50600 Fon 05321376310

o www, g

1
2 l !os zu Ve anstalfung
oG .

mmz“

Etappenwerbung mit Flyer/Plakaten

SIATHLO
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Die Biathlon-Tour organisiert
die Medienarbeit fur die
«on €inzelnen Etappen durch
3&% * Erstellung der Pressetexte und
der Ausschreibung der Staffel-

idiile: | ocbres ki Stadtmeisterschaft,
= * Aufbereitung kostenlos

Vor- und Nachberichte zur 6. Etappe in Bad Laasphe vom 12.05.2019

s O =

- = —  verfugbarer Bilder zur Biathlon-
=== : Tour - 1. Volme-Biathlon: Voller Erfolg
Wittgensteiner Post backland news Stad Bad Lagsphe web Stadt Bad Laasphe fb ° D i r e kt e n K O n t a kt Z u d e n I O k a I e n - E%ggg’é:&ii;: i‘%:‘,".n:fl,':‘r‘ii‘{?;::\:’i‘fi‘;"f,:

schauer zur attraktiven  interessierte vor allem die
Sport-Arena. Das Gelande S —

" .
erwies sich als idealer Aus- G4
Medien (Tageszeitungen tormiionids (28
y Agentur inMotion ausge-
Staffel. Thr_gebdre
s

— St . fidhrte Veranstakung.

- I Wochenblatter, Monatsmagazine, =77,

gab e spannenden Sport und - WDR Lokalreporter
gute Gastge Dolle_und der

= iterhalung 2V-Reda
- e H = ber war die Region .Oben an 1e ¢ {Allgemel. -
- — .- - r Volme reten durch ||\U\Hn1g\(”d\v\ﬂdn Das Promi ; Ho
= 2 — den Frelzeit- und Naherho  Schon bel der Vorstellung an der Voim U
FLE e ) ] " Ralf The  dieses cis crwis h
en des it el

ngsheaufiraie e

a waren sich
dichst schon
s Jau redeholt

rath. Gliick hatten die Aus-

richter mit sonaigen, ¢ P
zalisten. ‘ i 0 hidher war
werien, dass sich vie

dem 5o gt informierte v
aber nicht zu warmen Wet: e
ter. Jeder der vier Lokal Promis e
Tgig wurden die Akiiven wurde in Kleinen Interviews r dem anspruchsvollen e gab es am Stand des
der 14 Stafleln auf die Strecke  vongestells Mix aus Laufen und Schieen ASV Kierspe. Galerie im Intemet
O | . .t
en vnlineseiien,

outdooroctive Siegeriondportal Tambiente WP April me
wenden

Hicr, wie auch spiiter bei  stellten. gelungenes Sportereig. v corme on defusimetsl
eilnehmern der ande- Besonderen sportlichen
ren Stafleln, Gberraschie iz zeigien die zwei Staf
Martin Bremer Publikum und feln des Lischzugs 2 der Frel-
Sporter immer wieder mic e Feuerwehr der Stadt
iberraschenden Details iiber
Hobbys, Beruf und Leben der
vielen Starterinnen und Star-

AT, .

brath machie
das Anlie
deutlich,

m

Eis und Pommes fOr Gro fiir mehr Hewegung bel Sport
und Klein und Spiel in den vier Kommy: Rugbyclubs
nen des Volmetals werben” aus Lidenscheid, die mit
Zeigen, was mijglich ist: Da- Schnorchel und Tauchermas-
necs eing s fon Verstatal ke darie
Am Ende haue

WP Mdrz

Wir Siegen

junger Freurlesk:

teilt aulalle vier Kommun
geben

Groken Respeki  zollien
Veranstalter und Gastgeber e 2
Waffeln gai s auch den Aktiven in den Staffeln, men und die Laufsirecke. Fir  Treffsicher im Stehen und im Liegen

Medien-Interesse
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http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2019-in-den-medien/
http://www.biathlon-tour.de/ueber-uns/videos-biathlon-tour/
http://www.biathlon-tour.de/wp-content/uploads/2019/05/Ausschnitt_Seite_13_24184.0.jpg

Archiv Uber uns

El ATHLDN Biathlon-Tour Tourstationen Etappenberichte Ranking/Sieger
9006 TOUR

Willkommen zur
Biathlon-Tour 2019

Fﬁr’\f_’gr_un;ﬁlﬁer Als Teilnehmer mitmachen

Im Marz 2019 erfolgte die Neugestaltung von

biathlon-tour.de
Der neue Seitenauftritt ist fur mobile Endgerate

optimiert, bietet eine
Struktur, ein ze
Verbesse

Digitales Marketing

000 TOUR




zoogle Anahytics Dashboard Google Anahtics Dashboard -
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iden Vorjahren. Der
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www.biathlon-tour.de
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http://www.biathlon-tour.de/

Hochwertigkeit

Die Biathlon-Tour verwendet die kamerabasierten Infrarot-Biathlongewehre von eco aims, die
auch seit 20 Jahren bei den Paralympischen Winterspielen zum Einsatz kommen. Fur den Ski-
Langlauf kommen die in Skandinavien entwickelten Thoraxtrainer zum Einsatz, die dort der
Nordischen Ski-Elite fur das Sommertraining dient. Der professionelle Tour-Anhanger beinhaltet
die Biathlonziele, die 2 x 500 W-Soundanlage, das Grol3bild-TV zur Ergebnisvermittiung. Hoch-
wertigkeit steckt auch in den Details: Betreuung der Wettkampfer, Pokale, Siegertreppchen,
Siegerpreise (ff.), Tourfinale, Team-Bekleidung, Pavillon-Bedachung, Moderationsvorbereitung

Konzept & Erscheinungsbild |

000 TOUR



Moderation

"
H
Irlaub & Schlemmen in 1

‘ z m Wildb: x
wwwun

Stimmung

Konzept & Erscheinungsbild Il
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http://bm-tv.de/index.php/bergheim/8024-fruehlingsmarkt-und-citybiathlon?fbclid=IwAR2RrLGEsihfIRLipAGoaweY9w1ri_7BaSBrpOIfoSwcFlp5u_We9-Akgm4
https://youtu.be/EbzTUcFPrKw

Teamgeist &

000 TOUR



18./19.05.2019 Seest: Ergebnisse und Sieger

Sie befinden sich hier: Startseite | Biathlon-Tour 2019 | Ranking/Sieger | 18./19.05.2019 Soest: Ergebnisse und Sieger

7. Etappe 18./19.05.2019 Soest: Endergebnisse beider Tage

Nachname
Scholle
Hitzegrad
Scholle

Farrell

Kampschulze

Hamers
Mierau
Brinker
Hitzegrad
Cam
Pipers
Stemmler
Gunther
Farrell
Orsan
Jagerken
Mohammadi
Jansen
Haveland

Buftmann

Vorname
Dirk
Martin
Jessica
Roy
Rolf
Sven
Eduard
Ruben
Martin
Tevfik
Maoritz
Peter
Frank
Roy
Marius
Jens
Moe
Andreas
Thomas

Lars

Zeit

Treffer

T SRR SIS

Tl O I OO S X O -
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Tour-Rangliste 2019

Sie befinden sich hier: 5 5 | TourRangliste 2013

Tourrangliste 2019 nach der 10. Etappe
Nachname Varname Zeit  Trefer Erappenort

Piepho

Feulner

chka

Die Finalisten 2019 im Portrit

m

000 TOUR



http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/rankingsieger/2019-2/detour-rangliste-2019/
http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/finalisten/

Preise und Siegerehrungen

Die Intersport Deutschland e.G.
unterstutzt die Tour 2019 mit mehreren
hundert Shootingstar-T-Shirts fur

die besten Wettkampfer und Hoodies fur
die kreativsten Teams.

Die Gobel Hotelkette belohnt den Sieger
des Tourfinals mit einem langen *****-
Wochenende fur 2 + HP im
Schlosshotel Prinz von Hessen

000 TOUR



Siegerpreis und Perspektive Tour-FlnaIe

e

Tour-Finale
Ruhpolding
Video 4 min

Z3» von Léon Dreiser _
£ i, .

Die Partner der Biathlon-Tour,
Euro Repar Car Service und
Fritz Fischer Biathloncamp
ermoglichen jedem
Etappensieger ein einmaliges

Biathlon-Erlebniswochenende in
Deutschlands ,Biathlon-Mekka*

Ruhpolding. In der bekannten
Chiemgau-Arena bereitet
Olympiasieger Fritz Fischer die
37 Besten der Tour 2019 auf
das Tour-Finale vor, das am

08.02.2020 auf Langlaufski und

am Kleinkalibergewehr im WM-
Stadion von 2012 ausgetragen
wird.
Die Ubernachtung der
Etappensieger und Begleiter in
den Chiemgau-Appartements
und die Championsparty in der
irmbergalm ubernimmt der
sponsor der Biathlon-
Repar Car Service.
2 Momente, fur
ampfen lohnt!

L o e
P
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http://www.biathlon-tour.de/biathlon-tour-2018/tourstationen-2019/definale-der-biathlon-tour-2019-am-8-9-februar-2020-in-ruhpolding/

Alle Altersgruppen vom Schuler bis Senior

L

-------

r Zielgruppen (Wettkampfer)
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Ca. ein Drittel sind Wettkampferinnen

Zielgruppen (Wettkampfer)
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Famlllenwettkam pfe

Sl oo & Mutter & P8
Tochter Sohne |
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(Ehe-)Paare

7R l
\ 23
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Freunde

Zielgruppen (Wettkampfer)
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Die Anzahl der Zuschauer mit Verweildauer ab ca. 3 Minute ist
durchschnittlich ca. 7 x hoher, als die Anzahl der Mitmacher +
Wettkampfer. Nicht Wenige schauen mehrmals am Tag zu. Die
Iangste Verwelldauer herrscht wahrend der Teamwettbewerbe

g Ml L

u—& B ‘95?#:% ‘@nuf ’* No™t 2l
‘E';M T oSSl

= “‘
4

Zielgruppen (Zuschauer)
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Dialog und Nahe zum Publikum und den
Wettkampfern ist dem Tourteam wichtig

000 TOUR



5 x Shopping-Center

Wildau, Herne, Paderborn, Kassel, Hamburg

14 x Stadtfest Meschede, Monheim, Diilmen,
Bad Laasphe, Soest, Wenden, Goch, Monchengladbach,
Lingen, Velbert, Wittlich, Krefeld, Bad Hersfeld, Attendorn

13 x Citybiathlon & Stand alone Events

Bergheim, Kierspe, Siegburg, Braunlage, Schierke,
Solingen, Nordhorn, Walsrode, Brakel, Mesum, Marl,
Holzminden, Lemgo

4 x Weihnachtsmarkt
Remscheid, Hofgeismar, Mayen, Ludinghausen

1 X Firm

[ X1 TOUR &

. Whw.biathlon{tourde | & =g

1Xx

Etappendgastageber 2019

SIATHLO
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L
Wir bring J@ S@hﬂ@ﬂ@ﬂ@ [@@Hﬂ@[@ﬁ@@
Win _tjelrs)p@rtqa in @i Sﬁ@@ﬂﬁ@‘

!

?M'xmbpind?Center, Outl

Stadtfeste Stadtmarketing

S

Verkaufsoffene Sonntage Werbegemein: ’___,_.Handelsverbande ‘
Sportfeste Sportamt, Stadtsportbund, Kreissportbund ‘ ‘

S VTSR
B o
S

Gewerbeschauen wirtschaftsforderung, AG-Gey

rbepark, Firmen
Gasteevents Tourismusverband, Touristinfor

Kooperation/Sponsoring unternehmen,

Potentiale fur Etappengastgeber
SIATHLO
| 000 TQUR
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